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Werbemittel Rubrik

Social Links Alle Seiten
Billboard Startseite
Separation Board Startseite
Aditorial Board Startseite

Platzierung

Top / Sidebar / Bottom

Top

Middle

Middle

Alle Preise, TKP (auch nachfolgender Seiten) zzgl. jeweils gultiger MwSt.
Alle in dieser Preisliste angegebenen GréRen beziehen sich auf die AnzeigenvorlagengréRe und nicht auf die tatsachliche DarstellungsgréRe der

eingeschalteten Anzeigen.

Angegebene Preise ohne Targeting.

GrofRe

1.140 x 180 px

1.140 x 180 px

140 x 80 px

Art

Icon-Link

Bild/html5 Banner
Bild/html5 Banner

Bildbanner
Uberschrift (20 Zeichen)
Text (80 Zeichen)

Targeting-Optionen missen vor der Buchung geprift werden und werden mit einem Aufschlag von 30 % berechnet.

Targeting-Optionen

* Schule - Mathematik
- Deutsch
- Fremdsprachen
- Geschichte
- Erdkunde (Geografie)
- Informatik
- Naturwissenschaft
- Musik
- Kunst
- Sozialkunde
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Werbemittel

Billboard

Billboard

Billboard

Aditorial Board

Aditorial Board

Aditorial Board

Rubrik

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Platzierung

Top

Middle

Bottom

First

Second

Third

GrofRe

1.140 x 180 px

1.140 x 180 px

1.140 x 180 px

450 x 350 px

450 x 350 px

450 x 350 px

Art

Bild/htmI5 Banner
Bild/htmI5 Banner

Bild/htmI5 Banner

Bildbanner

Marker (20 Zeichen)
Uberschrift (50 Zeichen)
Text (220 Zeichen)

Bildbanner

Marker (20 Zeichen)
Uberschrift (50 Zeichen)
Text (220 Zeichen)

Bildbanner

Marker (20 Zeichen)
Uberschrift (50 Zeichen)
Text (220 Zeichen)
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Werbemittel

Seperation Target-Link

Seperation Target-Link

Seperation Board News

Seperation Board News

Post Text Target-Link

Post Text Target-Link

Sidebar Smalpage
Sidebar Rectangle

Sidebar Halfpage

Sidebar Block Post

Rubrik

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Platzierung

Top

Bottom

Top

Middle

Middle Top

Middle Bottom

Top / Middle / Bottom

Top / Middle / Bottom

Top / Middle / Bottom

Bottom

GrofRe

760 x 100 px

760 x 100 px

80 x 50 px

370 x 180 px

380 x 190 px

380 x 450 px

380 x 760 px

100 x 70 px

Art

Text (20 Zeichen)

Text (20 Zeichen)

Bild/html5 Banner

Bild/htmI5 Banner

Bildbanner
Text (50 Zeichen)

Bildbanner

Marker (20 Zeichen)
Image-Text (50 Zeichen)
Text (120 Zeichen)

Bild/htmI5 Banner
Bild/htmlI5 Banner

Bild/html5 Banner

Bildbanner
Marker (15 Zeichen)
Text (30 Zeichen)
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Videoanzeigen

Pre-Roll

Mid-Roll

Post-Roll

Caption

Overlay small

Overlay big

Bumper

Art

mp4

mp4

mp4

Text

Jpg, .png, .gif, .webp

Jpg, .png, .gif, .webp

mp4

Hinweis

Non-skippable

Skippable 10

Non-skippable

Skippable 10

Non-skippable

Skippable 10

400 x 100 px

400 x 100 px

600 x 180 px

Non-skippable

Verweis

Direktlink

Direktlink

Direktlink

Direktlink

Direktlink

Direktlink

Hinweis B60

Hinweis B30

Hinweis B30

Direktlink

Dauer

je 20 Sek.

je 20 Sek.

je 20 Sek.

je 20 Sek.

je 20 Sek.

je 20 Sek.

je 10 Sek.

je 10 Sek.

je 10 Sek.

je 6 Sek.
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Sonstige Anzeigen

Product Placement

Digital Product Placement

Influencer Relations

Blogger Relations

Native Advertising

Branded Content

Verweis

Auf Fotos / in Videos fiir insgesamt je 60 Sekunden

Auf Fotos / in Videos fur insgesamt je 60 Sekunden

Auf Fotos / in Videos fiir insgesamt je 60 Sekunden

Auf Fotos / in Videos fur insgesamt je 60 Sekunden

Zusatzlich auf Fotos / in Videos fiir insgesamt je 60 Sekunden

Eigene redaktionell angelehnte Inhalte
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Billboard Startseite Top 1.140 x 180 px Bildbanner 25.-€

Social Links Alle Seiten Top / Sidebar / Bottom n. a. Icon-Link 19.- €

Werbebeispiele

8 25. April 2025 ¥ Premium £ Anmelder ‘ ro

[ ] BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz  Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
P——
Breaking News (o3 sunen Beliebtestes Fach Magdeburg's  Frésche konnen pfeifen  Frésche kinnen pfeifen  Note 6 sehr unbeliebt bei Schilern
# Startseite

‘Anzeigen|

1.140 x 180 px X

@]

&
Anzeige |

=@

in
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Aditorial Board Startseite Middle

140 x 80 px

Bildbanner

Uberschrift (20 Zeichen)
Text (80 Zeichen)

15.- €

Werbebeispiele
[ ) BAS I S CLUB Schulev  Internet  Festnetz ~ Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
oty i
Aditorial Board Aditorial Board Aditorial Board
Aazeigen
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,

140 x 80 px pramdeierEE e 140 x 80 px prumdoierre 140 x 80 px peumdoierere
consectetur adipisici elit, sed consectetur adipisici elit, sed consectetur adipisici elit, sed 'F
eiusmod tempor incidunt eiusmod tempor incidunt eiusmod tempor incidunt [

X
Aditorial Board Aditorial Board Aditorial Board
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,

140 x 80 px peamdeiers e 140 x 80 px peumdelersie 140 x 80 px e ! -
consectetur adipisi it, sed consectetur adipisici elit, sed consectetur adipi elit, sed &
eiusmod tempor incidunt eiusmod tempor incidunt eiusmod tempor incidunt

o
in
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Separation Board Startseite Middle 1.140 x 180 px Bildbanner 19.-€

Werbebeispiele

[ ) BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz  Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
Fe———

i
X
1.140 x 180 px S
a|
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Billboard Rubrik-Ubersicht Top 1.140 x 180 px Bildbanner

Werbebeispiele

B 25. April 2025  ¥r Premium Q Anzeigen: X

[ ] BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz  Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte

PLETe—

Anzeigen|

1.140 x 180 px

21. August 2024

Rundfunkbeitragsservice

Et harur erum f eligendi optio cumpque nihil impedit
quo minus is quod maxime placeat facere possimus
_ o
1. August 2024

Rundfunkbeitragsservice

distinctio. Nam

m rerum mpore a not sligendi optio cumpque nihil imped

od maxime
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Separation Board

Rubrik-Ubersicht

Middle 1.140 x 180 px Bildbanner 19.- €
Separation Board Rubrik-Ubersicht Bottom 1.140 x 180 px Bildbanner 15.- €
Werbebeispiele
[ ) BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz ~ Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
21. August 2024
Rundfunkbeitragsservice
Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumpque nihil impedit
quo minus is quod maxime placeat facere possimus. —
Weiterlesen f
X
©
&
=@
1.140 x 180 px "

Anzeige

21. August 2024
Rundfunkbeitragsservice

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumpque nihil impedit
quo minus is quod maxime placeat facere possimus.

Weiterlesen

[M]Klassen.Studio



Aditorial Board

Aditorial Board

Aditorial Board

Werbebeispiele

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Rubrik-Ubersicht

Bildbanner

Marker (20 Zeichen) 25-€
Uberschrift (50 Zeichen) :
Text (220 Zeichen)

First 450 x 350 px

Bildbanner

Marker (20 Zeichen) 19-€
Uberschrift (50 Zeichen) B
Text (220 Zeichen)

Second 450 x 350 px

Bildbanner

Marker (20 Zeichen) 15 €
Uberschrift (50 Zeichen) .
Text (220 Zeichen)

Third 450 x 350 px

21. August 2024
Rundfunkbeitragsservice

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumpque nihil impedit

quo minus is quod maxime placeat facere possimus.

Weiterlesen f
X
@]
21. August 2024
Rundfunkbeitragsservice o
Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumpque nihil imp .
quo minus is quod maxime placeat facere possimus "

Weiterlesen

21. August 2024
Rundfunkbeltragsservice

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumpque nihil impedit
que minus Is gued maxime placeat facere possimus.

Weiterlesen

[12]Klassen.Studio



Seperation Target-Link Beitrag-Detailseite Top n. a. Text (20 Zeichen) 13.- €

Sidebar Smalpage Beitrag-Detailseite Top / Middle / Bottom 380 x 190 px Bildbanner 15.- €

Werbebeispiele

5 % Premium @ Anmelden | an

[ ] BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz  Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
P—

# Startseite / Beitrag-Detailseite

380 x 190 px

Anzeige

JEICIEIE

Ads [ADVERTIZER | [alerTISER

Autor  20. Augy @
GroRe Uberschrift

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat. Quis aute

iure reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint obcaecat cupiditat non

[13]Klassen.Studio



Seperation Board News Beitrag-Detailseite Top 760 x 100 px Bildbanner

Sidebar Rectangle Beitrag-Detailseite Top / Middle / Bottom 380 x 450 px Bildbanner 19.-€

Werbebeispiele

[ ] I,S.MA,,.§J§CLUB Schulev  Internet  Festnetz ~ Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
GroBe Uberschrift
380 x 450 px
760 x 100 px

Kleine Uberschrift

14] .Studio



Seperation Board News  Beitrag-Detailseite Middle 760 x 100 px Bildbanner 19.- €

Sidebar Halfpage Beitrag-Detailseite Top / Middle / Bottom 380 x 760 px Bildbanner 25.-€

Werbebeispiele

[ ] BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz  Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte

o povmy s

Kleine Uberschrift

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat. Quis aute
iure reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint obcaecat cupiditat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio Anzeigen|

dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliqua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed
eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat
Quis aute iure reprehenderit in voluptate velit esse cillum

dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint obcaecat

JEICIEIE

cupiditat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt

mollit anim id est laborum. Duis autem vel eum iriure dolor

380 x 760 px i

in hendrerit in vulputate:

760 x 100 px

Anzeige

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

[15]1Klassen.Studio



Seperation Target-Link

Post Text Target-Link

Werbebeispiele

Beitrag-Detailseite

Beitrag-Detailseite

Middle Top

Bottom n.

80 x 50 px

Text (20 Zeichen)

Bildbanner
Text (50 Zeichen)

15.- €

o BASISCLUB

Schulev  Internet  Festnetz ~ Technik

Weiterfiihrende Uberschrift

ADVERTISER

Autor

ADVERTISER | | AQUERTISER

Uber den Autor

Lorem ipsum dolor sit amet, col

etur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut

labore et

ore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat. Quis aute iure reprehenderit

in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.accumsan

80 x 50 px

80 x 50 px

ViD-Channel's v

Tutorials  Testberichte

16]
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Post Text Target-Link

Beitrag-Detailseite

Middle Bottom

370 x 180 px

Bildbanner

Marker (20 Zeichen)
Image-Text (50 Zeichen)
Text (120 Zeichen)

Bildbanner
Sidebar Block Post Beitrag-Detailseite Bottom 100 x 70 px Marker (15 Zeichen) 15.- €
Text (30 Zeichen)
Werbebeispiele
[ ] 'BASISCLUB Schulev  Internet  Festnetz ~ Technik  ViD-Channel'sv  Tutorials  Testberichte
afar Ut aliquid ex ea commodi ¢
Autor in volup se cillum dolore eu fugiat n

" ANZETGEN

100 x 70 px

Advertiser Edit
Sanctus sea sed takimata ut
vero voluptua

100 x 70 px

370 x 180 px

Sanctus sea sed takimata ut vero voluptua. est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt

Weiterlesen

370 x 180 px

anctus sea sed takimata ut vero voluptua. est Lorem
i sum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
Cinsetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
t mpor invidunt

\ eiterlesen

100 x 70 px

100 x 70 px

100 x 70 px

Sanctus sea sed takimata ut
vero voluptua

Advertiser Edit
Sanctus sea sed takimata ut
vero voluptua

Advertiser Edit
Sanctus sea sed takimata ut
vero voluptua

Advertiser Edit
Sanctus sea sed takimata ut
vero voluptua

17]
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g-AGB KI Studio / Schiiler-Webseiten

Allgemeine Geschéftsbedingungen fur Online-Werbung

1. Gegenstand und Geltungsbereich

11

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fur alle Geschaftsbeziehungen zwischen der Klassen.Studio, Triftweg 5, 39114 Magdeburg und Werbetreibenden
oder Werbeagenturen ("Kunden") betreffend die Erbringung von Online Marketingleistungen ("Online-Werbung") und zugehérige Leistungen durch Klassen.Studio. Der
Geltungsbereich dieser AGB bezieht sich auf die Eigenvermarktung aller Schuler-Websites und mobilen Angebote durch Klassen.Studio.

Klassen.Studio verantwortet die lokale Betreuung und Beratung von Kunden und die Umsetzung der von Kunden gebuchten Online-Werbung auf bzw. im
Zusammenhang mit den Websites sowie den Mobilen Angeboten einschlielich Sonderwerbeformen und der den Nutzern dieser Websites zur Verfigung stehenden
eMail-Newsletter (zusammen der "Werberaum").

Allgemeine Geschaftsbedingungen oder sonstige allgemeine Vertragsbedingungen des Kunden oder Dritter haben keine Gultigkeit, auch wenn Klassen.Studio ihnen
nicht ausdrucklich widerspricht.

2. Vertragsschluss

21

22

23

2.4

Ein Vertrag zwischen Klassen.Studio und dem Kunden Uber die Erbringung von Leistungen im Bereich der Online-Werbung inkl. Sonderwerbeformen und ggf.
zugehdérige Leistungen kommt dadurch zustande, dass Klassen.Studio ein schriftliches Angebot des Kunden, das dieser auf Basis eines stets unverbindlichen Vorschlags
von Klassen.Studio abgibt, annimmt ("Einzelvertrag"). Die Erklarung der Annahme muss dem Kunden nicht zugehen. Aus dem konkreten Einzelvertrag ergeben sich der
jeweilige Leistungsumfang und die auf die Umstande des jeweiligen Einzelfalles abgestimmten Vertragsbedingungen. Soweit die Regelung eines solchen Einzelvertrages
von denen der vorliegenden AGB abweichen, gehen die Regelungen des Einzelvertrages vor.

Ist der Kunde eine Werbeagentur, schlieBt Klassen.Studio den Vertrag mit dieser nur dann ab, wenn der Werbetreibende, fir den die Werbeagentur die Online-Werbung
bei Klassen.Studio schaltet, namentlich benannt wird. Dasselbe gilt, wenn der Kunde den Vertrag mit Klassen.Studio Uber einen nicht im eigenen Namen handelnden
Werbemittler abschlieBen will. Klassen.Studio ist in jedem Fall berechtigt, von der Werbeagentur oder dem Werbemittler einen Nachweis Uber ihre bzw. seine
Beauftragung zu verlangen.

FUr den Fall, dass Klassen.Studio ein Angebot eines Kunden auf Abschluss eines Vertrages Uber Online-Werbung ablehnt, wird Klassen.Studio dies dem jeweiligen
Kunden unverzlglich mitteilen.

Stornierungen bedurfen mindestens der Textform. Geht eine Stornierung unmittelbar vor oder nach Schaltungsbeginn ein, wird Klassen.Studio unverzuglich, im Regelfall
innerhalb von 72 Stunden, nach Eingang der Stornierung die Schaltung der Online-Werbung stoppen bzw. beenden. Eine Stornierung bis zu zwei Wochen vor
Schaltungsbeginn ist kostenfrei moglich. Als Schaltungsbeginn gilt der Tag, an dem die Kampagne erstmals geschaltet wird. Bei einer kurzfristigeren Stornierung oder
einer Stornierung nach Schaltungsbeginn ist Klassen.Studio berechtigt, folgende Kosten in Rechnung zu stellen:

a) Bei einer Stornierung weniger als 2 Wochen vor Schaltungsbeginn 30 % des Netto-Rechnungsbetrags.
b) Bei einer Stornierung nach Schaltungsbeginn 50 % des Netto-Rechnungsbetrags, der zum Zeitpunkt der Beendigung der Schaltung der Online-Werbung noch

aussteht. Daneben wird der Preis fUr die bereits geschaltete Online-Werbung in Rechnung gestellt. Dabei wird gegebenenfalls der fir das geringere Volumen
geltende Rabattsatz (vgl. Ziffer 6) zugrunde gelegt.

18] .Studio



3. Pflichten des Kunden

31

32

33

3.4

35

Der Kunde hat die fur die Durchfihrung der Online-Werbung und ggf. zugehdérigen Leistungen notwendigen Informationen, Daten, Dateien, Inhalte und sonstigen
Materialien (zusammen "Werbematerial") inklusive Verlinkungen des Werbematerials auf andere Websites auf ihre RechtmaBigkeit zu Uberprifen und Ubernimmt fur das
zur Veroffentlichung zur VerfiUgung gestellte Werbematerial die alleinige Verantwortung fur dessen RechtmaBigkeit.

Der Kunde ist verpflichtet, das Werbematerial so zu gestalten, dass es nicht gegen gesetzliche Bestimmungen, behdérdliche Verbote oder die guten Sitten verstoit. Der
Kunde wird insbesondere kein Werbematerial liefern, welches

- pornografischen Inhalt im Sinne vom § 184 StGB enthalt,

- ein unzuldssiges Angebot im Sinne des § 4 JIMStV darstellt,

- ein entwicklungsbeeintrachtigendes Angebot im Sinne des § 5 IMStV darstellt,

- Propagandamittel (§ 86 StGB) oder Kennzeichen verfassungswidriger Organisationen (§ 86a StGB) enthalt,

- volksverhetzende oder gewaltverherrlichende Darstellungen im Sinne der §§ 130, 131 StGB enthalt,

« zum Rassenhass aufstachelt, den Krieg verherrlicht oder fUr eine terroristische Vereinigung wirbt,

- zu einer Straftat auffordert (§ 130a StGB),

. ehrverletzende AuBerungen oder Darstellungen enthilt,

- wettbewerbswidrig ist,

- sonstige rechtswidrige Inhalte enthalt oder allgemein geeignet ist, das Ansehen von Klassen.Studio zu beeintrachtigen.

Der Kunde tragt dafur Sorge und versichert, dass das von ihm Uberlassene Werbematerial frei von Rechten Dritter ist, die einer vertragsgemaBen Nutzung
entgegenstehen, und auch sonst keine Rechte Dritter, insbesondere keine Marken-, Patent- oder Urheberrechte verletzt. Dies bezieht sich insbesondere darauf, dass ihm
die nach diesem Vertrag fur die jeweils beabsichtigte Verwertung notwendigen Nutzungsrechte (vgl. Ziffer 7) an dem zur Veréffentlichung bestimmten und zur
Verflugung gestellten Werbematerial zustehen.

Der Kunde tragt dafur Sorge und versichert, dass er berechtigt ist, die in seinem Werbematerial eventuell integrierten Links auf andere Inhalte zu verwenden.

Der Kunde verpflichtet sich, das fur die Online-Werbung erforderliche Werbematerial bis zu dem im Einzelvertrag vereinbarten Zeitpunkt bzw. - falls im Einzelvertrag kein
Zeitpunkt vereinbart ist - bis spatestens 5 Werktage vor dem vereinbarten Schaltungsbeginn vollstéandig, fehlerfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend
auf eigene Kosten zur Verfligung zu stellen. Der Kunde verpflichtet sich, daflr zu sorgen, dass das Werbematerial fur die vereinbarten Zwecke, insbesondere flr die
Bildschirmdarstellung im entsprechenden Umfeld und in der im Einzelvertrag vereinbarten Art und GréBe geeignet ist. Sofern in dem bereitgestellten Werbematerial
Links enthalten sind, sind die jeweiligen Zieladressen (URL) der Links vom Kunden vorher anzugeben. Soweit der Kunde die vereinbarte Frist nicht einhalt und die Online
Werbung deshalb nicht oder nicht termingerecht veroffentlicht oder zugehérige Leistungen nicht erbracht werden kann bzw. kénnen, lasst dies den Anspruch von
Klassen.Studio auf vollstandige Zahlung der vereinbarten Vergltung unberuthrt. Fur den Fall, dass die Online-Werbung nicht mehr veréffentlicht oder zugehérige
Leistungen nicht erbracht werden kann bzw. kénnen, muss sich Klassen.Studio jedoch dasjenige anrechnen lassen, was sie infolge der Befreiung von der Leistung erspart
oder durch anderweitige Verwendung der freiwerdenden Ressourcen erwirbt oder zu erwerben schuldhaft unterlasst. Der Kunde verpflichtet sich ferner, ohne schriftliche
Zustimmung von Klassen.Studio weder selbst noch durch nicht autorisierte Dritte Informationen (inkl. Daten) abzurufen oder in Programme, die von Klassen.Studio oder
Verbundenen Unternehmen betrieben werden, einzugreifen oder eingreifen zu lassen, oder in Datennetze von Klassen.Studio oder Verbundenen Unternehmen
einzudringen.

19] .Studio



36

3.7

3.8

39

Der Kunde ist verpflichtet, die von ihm angegebenen URLs, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, fur die Dauer der Schaltung der Online-Werbung
wirksam zu pflegen. Er tragt dafur Sorge, dass die Internetseiten und Dokumente, auf die verlinkt wird, fur die Dauer der Schaltung der Online-Werbung geman dem
aktuellen Stand der Technik verfligbar sind. Sollte eine Partei Stérungen bei der Verlinkung der Online-Werbung feststellen, wird sie die andere Partei hieriber
unverzuglich informieren. Klassen.Studio kann die Schaltung der Online-Werbung fur die Dauer der Stérung einer Verlinkung aussetzen lassen, soweit diese Stérung vom
Kunden zu vertreten ist.

Stellt der Kunde mittels Redirect Werbemittel zur Verfligung, sorgt der Kunde daflr, dass diese Werbemittel nach Kampagnenstart nicht gedndert oder ausgetauscht
werden, es sei denn der Kunde hat die Anderung oder den Austausch mit Klassen.Studio besprochen und eine schriftliche Freigabe (eMail geniigt) seitens Klassen.Studio
erhalten.

Der Kunde darf Browser Cookies verwenden, um Einblendungen, Konversionen und Seitenaufrufzeiten zu verfolgen. Browser Cookies, die zu einem anderen Zweck
verwendet werden, sind nur nach ausdricklicher vorheriger und schriftlicher Genehmigung durch Klassen.Studio gestattet (eMail genuigt). Locally Shared Objects/ Flash
Cookies (LSO/FSO), Document Object Model (DOM) Speicherung oder andere Methoden des Sammelns und Verfolgens von sowohl nicht-personenbezogenen wie auch
personenbezogenen Daten sind ausdricklich verboten. Der Kunde darf einen Drittanbieter zur Sammlung der vorgenannten Daten durch Smart Tags oder Cookie
Dropping auf den Websites und innerhalb der Mobilen Angebote nur fur die vertraglich geregelten Werbekampagnen und nur bei vorheriger schriftlicher Zustimmung
durch Klassen.Studio einschalten. Die durch die Nutzung von Cookies auf der Website und innerhalb der Mobilen Angebote gewonnenen Daten gehéren Klassen.Studio
und durfen daher nicht fur andere als die in Satz 1 genannten Zwecke verwendet werden. Die Daten durfen auch nicht Dritten mitgeteilt oder von diesen verwendet
werden, wenn diese nicht direkt in die Werbekampagne einbezogen sind, fur welche die Daten gesammelt wurden (also Kunden der Werbekampagne sind), es sei denn,
Klassen.Studio erklart zuvor schriftlich sein Einverstandnis. Der Kunde muss alle Daten, die durch Cookies gesammelt wurden, nach der Kindigung oder dem Ablauf des
jeweiligen Einzelvertrags streng vertraulich behandeln, auBer wenn dieser Vertrag ausdrucklich andere Regelungen trifft.

Erbringt der Kunde seine Mitwirkungspflichten ganz oder zum Teil nicht, ruht fur die Dauer der Nichterbringung die Verpflichtung von Klassen.Studio zur Erbringung
derjenigen Leistungen, die ohne die Mitwirkungspflichten des Kunden nicht oder nur mit unverhaltnismaBigem Mehraufwand erbracht werden kénnen. Durch
Nichterbringung von Mitwirkungspflichten verursachter Mehraufwand ist von dem Kunden nach MaBgabe der im jeweiligen Einzelvertrag vereinbarten Preise oder,
soweit solche dort nicht geregelt sind, auf der Basis der allgemeinen zum fraglichen Zeitpunkt geltenden Satze von Klassen.Studio nach Zeitaufwand zu tragen. Auslagen
sind zu erstatten. Gesetzliche Kindigungs- oder Rucktrittsrechte von Klassen.Studio bleiben in jedem Fall unberuhrt.

von Ki Studio

4.2

9

Klassen.Studio verpflichtet sich, nach MaBgabe der vorliegenden AGB sicherzustellen, dass das vom Kunden im jeweiligen Einzelvertrag zur Veréffentlichung bestimmte
und zur Verfigung gestellte Werbematerial im vertraglich vereinbarten Umfang und fir die vertraglich vereinbarte Dauer ausgeliefert wird. Klassen.Studio ist berechtigt,
das Werbematerial in Bezug auf sein Format, seine GréBe und technische Eigenschaften zu bearbeiten oder bearbeiten zu lassen, sofern dies fur die Auslieferung des
Werbematerials aus Sicht von Klassen.Studio erforderlich und fur den Kunden unter Berlcksichtigung der Interessen von Klassen.Studio und Verbundenen Unternehmen
zumutbar ist. Halt Klassen.Studio eine inhaltliche Bearbeitung des Werbematerials fur erforderlich (z. B. wegen des Verdachts auf Rechtswidrigkeit der Inhalte), so wird
Klassen.Studio hierfur die Zustimmung des Kunden einholen. Sich hierdurch ergebende Verzégerungen bei der Erbringung der Leistungen durch Klassen.Studio sind
vom Kunden zu vertreten.

Die Auslieferung der Online-Werbung erfolgt nur fir den im Einzelvertrag vereinbarten Zeitraum und/oder bis zur Erreichung der dort festgelegten Héchstzahl an Ad
Impressions (Sichtkontakte der Internetnutzer zu der Online-Werbung), an Page Impressions (Abrufe der Internetseite, auf der die Online-Werbung platziert ist) oder an
Ad Clicks (Klicks der Internetnutzer auf die Online-Werbung). Sofern im Einzelvertrag nicht ausdricklich anders bestimmt, ist eine Veranderung des vereinbarten
Auslieferungszeitraums durch Vereinbarung der Parteien in Textform madglich.
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4.3

44

4.5

4.6

4.7

4.8

4.9

4.10

Soweit Klassen.Studio dem Kunden fir eine Online-Werbung die Lieferung einer bestimmten Anzahl an Ad Impressions, Page Impressions oder Ad Clicks innerhalb eines
bestimmten Zeitraums zugesichert hat und die zugesicherte Anzahl in diesem Zeitraum nicht vollstandig geliefert wurde, ist Klassen.Studio berechtigt, aber nicht
verpflichtet, die betroffene Online-Werbung weiter zu schalten und die noch fehlende Anzahl an Ad Impressions, Page Impressions oder Ad Clicks nachzuliefern. Die
Nachlieferungsfristen werden hierbei mit dem Kunden unter BerUcksichtigung der berechtigten Interessen beider Parteien abgestimmt. Liefert Klassen.Studio die
vereinbarte Anzahl auch innerhalb der Nachlieferungsfrist nicht nach, so ist der Kunde berechtigt, die Verglutung fur die nicht gelieferten Ad Impressions, Page
Impressions oder Ad Clicks anteilig zu mindern.

Haben Klassen.Studio und der Kunde vereinbart, Retargeting-MaBnahmen in die Online-Werbung einzubinden, so schuldet Klassen.Studio jeweils nur den Versuch, die
erneute Werbeansprache von Usern, die die Werbekundenseite/n besucht haben, entsprechend den Regelungen im Einzelvertrag zu erreichen. Angaben zum Erfolg von
Retargeting-MaBnahmen im Einzelvertrag sind fur Klassen.Studio nicht verbindlich.

Der Kunde hat unbeschadet einer im jeweiligen Einzelvertrag enthaltenen abweichenden Vereinbarung keinen Anspruch auf eine Auslieferung des Werbematerials auf
bestimmten Platzierungen. Sofern Klassen.Studio Mediaformate bzw. deren Positionierung andert oder abschafft oder neue Mediaformate oder Positionierungen
einflhrt, ist Klassen.Studio berechtigt, diese Mediaformate bzw. Positionierungen durch andere Mediaformate oder Positionierungen mit insgesamt gleichem Volumen
auszutauschen.

Soweit das vom Kunden zur Veréffentlichung bestimmte und Uberlassene Werbematerial nicht offensichtlich als Werbung erkennbar ist, ist Klassen.Studio berechtigt,
das Material als Werbung kenntlich zu machen oder kenntlich machen zu lassen und insbesondere mit dem Wort "Anzeige" oder ahnlichen Zusatzen zu kennzeichnen
oder kennzeichnen zu lassen und/oder dieses vom ggf. zusatzlich vorhandenen redaktionellen Inhalt raumlich abzusetzen oder absetzen zu lassen, um den
Werbecharakter zu verdeutlichen.

Klassen.Studio ist nicht verpflichtet, das fur die Durchfihrung der Online-Werbung gelieferte Werbematerial nach Beendigung der Online-Werbung an den Kunden
herauszugeben oder dieses aufzubewahren.

Klassen.Studio ist nicht verpflichtet, fur den Kunden Grafiken oder Werbetexte zu erstellen. Soweit Klassen.Studio solche Leistungen aufgrund individueller Vereinbarung
im jeweiligen Einzelvertrag erbringt, sind diese Leistungen auf Basis der im Einzelvertrag vereinbarten oder, falls solche Vereinbarungen nicht existieren, auf Basis der
jeweils aktuell geltenden Stundensatze von Klassen.Studio gesondert zu vergtten.

Klassen.Studio hat das Recht, einen vereinbarten Termin zur Verdffentlichung einer Online-Werbung zu verschieben oder ganz ausfallen zu lassen, soweit ein Dienst, in
dessen Rahmen die Veréffentlichung erfolgen soll, zu dem vereinbarten Termin nicht angeboten wird oder technisch bedingte Umstande, fur die Klassen.Studio oder ein
Verbundenes Unternehmen nicht verantwortlich sind, eine Veroffentlichung zum vereinbarten Termin verhindern. Sollte eine Verschiebung des Termins auf einen
spateren Zeitpunkt moglich sein, wird Klassen.Studio auf die ihr bekannten Interessen des Kunden Ricksicht nehmen, soweit ihr dies mdéglich und zumutbar ist.

Enthalt die vereinbarte Online-Werbung Sonderwerbeformen ("Partnerportal" oder "Content Special"), gilt erganzend Folgendes:

a) Haben Klassen.Studio und der Kunde einzelvertraglich die Auslieferung eines Partnerportals vereinbart, stellt Klassen.Studio dem Kunden fur die vertraglich
vereinbarte Dauer einen "iframe" zur Verfigung, der von Klassen.Studio oder einem Verbundenen Unternehmen gehostet und von Klassen.Studio oder einem
Verbundenen Unternehmen in die Website bzw. die Mobilen Angebote eingebettet wird. Das Hosting des Werbematerials und die Einbindung des Werbematerials
in den iframe erfolgt ausschlieBlich durch den und in alleiniger Verantwortung des Kunden; Klassen.Studio hat keinen Zugriff auf das Werbematerial. Die
Verpflichtungen des Kunden gem. Ziffer 3 gelten entsprechend.
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b) Haben Klassen.Studio und der Kunde einzelvertraglich die Auslieferung eines Content Special vereinbart, stellt Klassen.Studio fur die vertraglich vereinbarte Dauer
die Schaltung einer Themenseite mit redaktionellen Inhalten sicher, die Uber die Website bzw. die Mobilen Angebote abrufbar ist. Die Inhalte fur das Content
Special werden von Klassen.Studio redaktionell unabhangig auf eigene Kosten produziert und integriert. Gestaltung und Layout des Content Special unterliegen
dem freien Ermessen von Klassen.Studio unter Berlcksichtigung berechtigter Interessen des Kunden (bzw. im Fall, dass der Kunde eine Werbeagentur ist, des den
Kunden beauftragenden Werbetreibenden). Vereinbaren Klassen.Studio und der Kunde im Rahmen der Buchung eines Content Special die Auslieferung
zusatzlicher Online Werbemittel, verlinken alle diese Werbemittel auf die Website des Kunden (bzw. im Fall, dass der Kunde eine Werbeagentur ist, auf die Website
des den Kunden beauftragenden Werbetreibenden), sofern nicht schriftlich (auch per eMail) anders vereinbart.

5. Zuri

51

52

53

5.4

55

56

57

oder Unterbrech von Online-Werbung

Klassen.Studio ist berechtigt, vom Kunden zur Veréffentlichung bestimmtes Werbematerial ganz oder teilweise zurtickzuweisen, wenn dieses rechtswidrige oder
sittenwidrige Inhalte im Sinne von Ziffer 3.2 enthalt oder im Sinne von Ziffer 3.3 Rechte Dritter verletzt.

Ziffer 5.1 gilt auch, wenn das Werbematerial nicht zum Zwecke der Einstellung auf der Website bzw. innerhalb der Mobilen Angebote (einschlieBlich Sonderwerbeformen
und Newsletter) vom Kunden bei Klassen.Studio angeliefert wird, sondern vom Kunden auf einem anderen vom Kunden ausgewahlten Ad Server zur Verfligung gestellt
und nur Uber einen Link in die Website bzw. innerhalb der Mobilen Angebote integriert wird. Die Anderung oder der Austausch solches Werbematerials durch den
Kunden bedarf der vorherigen Zustimmung von Klassen.Studio in Textform (eMail gentgt).

Ebenso ist Klassen.Studio berechtigt, unter den Voraussetzungen von Ziffer 5.1 ein bereits veroffentlichtes Werbematerial voribergehend oder dauerhaft, ganz oder
teilweise entfernen zu lassen bzw. im Falle von Ziffer 5.2 den betroffenen Link sperren zu lassen. Dies gilt auch, wenn der Kunde bereits veréffentlichtes Werbematerial
nachtraglich verandert, und die Voraussetzungen von Ziffer 5.1 erfullt sind.

Falls ein begriindeter Verdacht besteht, dass das vom Kunden Uberlassene Werbematerial im Sinne von Ziffer 3.2 rechtswidrige Inhalte aufweist oder im Sinne von Ziffer
3.3 Rechte Dritter verletzt, hat Klassen.Studio das Recht, dieses solange zurlckzuweisen oder die Online-Werbung solange unterbrechen zu lassen, bis eine
Stellungnahme des Kunden und eine Klarung der Angelegenheit erfolgt ist oder es dem Kunden gelingt, den Verdacht auszuraumen. Ein begrundeter Verdacht in
diesem Sinne liegt insbesondere dann vor, wenn ein solcher Verdacht durch ein behérdliches Verfahren oder durch ein strafrechtliches Ermittlungsverfahren induziert ist
oder nachvollziehbare Anhaltspunkte vorhanden sind, dass ein solches Verfahren bald eingeleitet wird. Dasselbe gilt auch, wenn Klassen.Studio von einem Dritten
aufgefordert wird, die weitere Schaltung der Online-Werbung zu unterlassen, weil diese rechts- oder sittenwidrig sei oder Rechte Dritter verletze, sofern der Anspruch des
Dritten nicht offensichtlich und fur Klassen.Studio erkennbar unbegriindet ist. Klassen.Studio wird dem Kunden die Zurlckweisung oder Sperrung der Online-Werbung
unter Angabe von Grinden unverziglich mitteilen.

Die Ziffern 5.1 bis 5.4 gelten entsprechend, wenn das vom Kunden zur Veréffentlichung bestimmte und zur Verfligung gestellte Werbematerial Links zu rechts- oder
sittenwidrigen Inhalten im Sinne von Ziffer 3.2 oder zu Inhalten im Sinne von Ziffer 3.3, die Rechte Dritter verletzten, enthalt.

Klassen.Studio behilt sich ferner das Recht vor, bestimmte Formen von Online-Werbung aufgrund ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder ihrer technischen Qualitat unter
Zugrundelegung einheitlicher sachlich gerechtfertigter Grundsatze abzulehnen, wenn ihre Schaltung fur Klassen.Studio oder ein Verbundenes Unternehmen
unzumutbar ist.

Eine Uberprifungspflicht des Werbematerials und/oder vom Werbematerial ausgehender Links samt der Linkinhalte durch Klassen.Studio besteht nicht. Etwaige

Uberprifungen von Klassen.Studio entbinden den Kunden nicht von seiner Verantwortung fiir das Werbematerial und/oder die vom Werbematerial ausgehenden Links
samt der Linkinhalte.
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6. Vergli g, Abr

6.1

6.2

6.3

6.4

6.5

6.6

6.7

6.8

g, Steuern

Die vom Kunden fir die Leistungen von Klassen.Studio zu entrichtende VergUtung ergibt sich aus dem jeweiligen Einzelvertrag zwischen Klassen.Studio und dem
Kunden.

Soweit die Vergutung auf TKP-Basis (TKP=Tausender-Kontakt-Preis, der pro 1000 Page Impressions oder Ad Impressions kalkuliert wird) oder pro Ad Click (Cost-per-Click =
CPC) berechnet wird, informiert Klassen.Studio den Kunden auf Anforderung Uber die relevante Anzahl der Ad Impressions, Page Impressions bzw. Ad Clicks sowie die
ClickRate (= Verhaltnis von Ad Clicks zu Ad Impressions oder Page Impressions) der Website und Newsletter sowie der Mobilen Angebote, auf bzw. in denen die Online
Werbung des Kunden platziert ist.

Allein maBgeblich fur die Zahlung der an den Werbekunden ausgelieferten Menge an Ad Impressions, Page Impressions oder Ad Clicks sowie die Click Rate ist das
Reporting von Klassen.Studio (erfasst durch Ad-Analytics von Klassen.Studio und/oder WebAnalytics von ionos) oder, sofern anwendbar, das Reporting eines von
Klassen.Studio beauftragten Dienstleisters wie z. B. eines SSP-Betreibers. Sollte der Werbekunde abweichende Ad Impressions, Page Impressions, Ad Clicks oder Click
Rates mit dem eigenen Ad Server gezahlt haben, so werden diese nicht berlcksichtigt. Dies gilt nicht, wenn die Zahlungen durch den Kunden und durch Klassen.Studio
nachweislich um mehr als 10 % oder im Falle der Nutzung der Mobilen Angebote mehr als 30 % voneinander abweichen. In diesem Fall werden sich die Parteien Uber die
fur das Vertragsverhaltnis maBgebliche Zaéhimenge einigen.

a) Koénnen sich Klassen.Studio und der Kunde nicht innerhalb von vierzehn Tagen auf die maBgebliche Zaéhimenge einigen, werden sie den Streit zur Einigung an die
Rechtsabteilungen (ggf. auch Anwalte) der Parteien eskalieren. Eine gerichtliche Geltendmachnung bleibt den Parteien vorbehalten.

b) Kénnen sich die Geschaftsleitungen der Parteien nicht innerhalb weiterer finfzehn Tage auf die maBgebliche Zahlmenge einigen, vereinbaren die Parteien
diesbezuglich die Schlichtungsstelle der Deutschen Gesellschaft fur Recht und Informatik e. V.

Die VergUtung fur Retargeting-MaBnahmen wird auf Basis der erfolgreichen erneuten Werbeansprachen von Usern berechnet. Fur die der Berechnung zugrunde
liegende Zahlung ist allein das Reporting von Klassen.Studio (erfasst durch Ad-Analytics von Klassen.Studio und/oder WebAnalytics von ionos) mafRgeblich.

Soweit nicht einzelvertraglich Abweichendes vereinbart ist, stellt Klassen.Studio die vereinbarte Vergutung fur die erbrachten Leistungen nach Beendigung der Online
Werbung in Rechnung. Ist die Laufzeit der Online-Werbung langer als ein Monat und ist eine VergUtung pro Monat vereinbart, so kann Klassen.Studio die vereinbarte
VergUtung nach Ablauf des jeweiligen Monats in Rechnung stellen. Mit Rechnungsstellung ist der vereinbarte Geldbetrag fallig und innerhalb von 5 Tagen auf ein von
Klassen.Studio zu benennendes Konto ohne Abzlge zu Uberweisen. Im Falle des Zahlungsverzugs des Kunden tragt dieser die jeweiligen Mahn- und Abwicklungskosten.
Im Ubrigen gelten die gesetzlichen Verzugsregeln.

Klassen.Studio behilt sich das Recht vor, von Kunden Vorauszahlung zu verlangen.

Eine Aufrechnung von eigenen Forderungen durch den Kunden gegen Forderungen von Klassen.Studio ist nur bei unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten
Forderungen zulassig.

Klassen.Studio behalt sich das Recht vor, einzelnen Kunden bei Erreichen eines bestimmten Buchungsvolumens schriftlich eine Rabattierung einzuraumen.

a) Wird der Rabatt auf der Basis eines monatlich zu erreichenden Buchungsvolumens gewahrt, so wird der Rabatt bei der Abrechnung des relevanten Monats
berucksichtigt und flr das gesamte monatliche Buchungsvolumen gewahrt.
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b) Wird dem Kunden ein Rabatt fur den Fall eingerdumt, dass er in einem bestimmten, einen Monat Uberschreitenden Zeitraum (z. B. ein Jahr) ein bestimmtes
Buchungsvolumen erreicht, so erhalt der Kunde im Falle der Erreichung dieses Buchungsvolumens den Rabatt ausschlieBlich auf das die vereinbarte Grenze
Uberschreitende Buchungsvolumen.

c) Wurde dem Kunden in Abweichung zu Ziffer 6.8 (b) von Klassen.Studio ein Rabatt ab der ersten Werbebuchung auf der Basis eingerdumt, dass der Kunde
innerhalb eines bestimmten Zeitraums ein dann in Summe rabattfahiges Buchungsvolumen, erreicht, so verpflichtet sich der Kunde fur den Fall, dass das anfangs
vereinbarte Buchungsvolumen am Ende des vereinbarten Zeitraums nicht erreicht wurde, zur Nachzahlung des im Rahmen der Rabattierung eingesparten

Betrages.

6.9 Die vorstehend genannte Rabattierung wird von Klassen.Studio nicht in Fallen von Anzeigenkollektiven eingeraumt. Anzeigenkollektive liegen dann vor, wenn
verschiedene Unternehmen bei der Buchung der Leistungen von Klassen.Studio gemeinsam unter dem Namen nur eines Werbetreibenden oder nur einer
Werbeagentur auftreten. Dies gilt auch dann, wenn es sich bei den verschiedenen Unternehmen um zu ein und demselben Konzern gehérende Unternehmen handelt.
Sollte das Vorliegen eines Anzeigenkollektivs erst nach bereits erfolgter Gewahrung eines Rabattes durch Klassen.Studio bekannt werden, kann Klassen.Studio den zu
Unrecht gewéahrten Rabatt auch nachtraglich einfordern.

610 Samtliche vereinbarten Preise verstehen sich rein netto und sind zuzuglich gesetzlicher Umsatzsteuer an Klassen.Studio zu zahlen.

7. Einré g von h

71 Der Kunde rédumt Klassen.Studio und Verbundenen Unternehmen hiermit fur die vertragsgegenstandlichen Zwecke und beschrankt auf die einzelvertraglich vereinbarte

Vertragslaufzeit das nicht-ausschlieBliche, weltweite, nur an Verbundene Unternehmen Ubertragbare oder sublizenzierbare Recht ein, das Klassen.Studio im Rahmen der
Online-Werbung und ggf. zugehdriger Leistungen Uberlassene Werbematerial und sonstige Materialien in den einzelvertraglich vereinbarten Werberaum zu integrieren,
dort darzustellen und zu veréffentlichen und Mitgliedern der Offentlichkeit und geschlossener Nutzergruppen Uber feste und mobile Kommunikationsnetze an Orten
und zu Zeiten ihrer Wahl zum Zwecke der Nutzung zeitgleich oder sukzessive - auch auf Abruf - zuganglich zu machen und zu Ubermitteln sowie das Werbematerial zu
den vorstehenden Zwecken zu vervielféltigen. Der Kunde raumt Klassen.Studio und Verbundenen Unternehmen ferner das Recht ein, das Werbematerial zu Zwecken des
Eigenmarketings sowie der Forschung und Schulung, insbesondere im Rahmen von Sales Unterlagen und -Prasentationen, Branchenveranstaltungen,
kampagnenbegleitenden Marktforschungsstudien, Darstellungen zur Kampagnenauswertung, Mitarbeiterschulung sowie auf den von Klassen.Studio verbundenen
Unternehmen betriebenen Websites, zu verwenden. Die vorstehende Rechteeinrdumung umfasst insbesondere auch das Recht zur Nutzung des Werbematerials und
ggf. sonstiger Materialien:

a) im Rahmen von Telekommunikations-, Tele- und Mediendiensten, (z. B. Onlinedienste, elektronische Push- und Pulldienste wie z. B. eMail, SMS, MMS, sonstige
Messenger-Dienste);

b) jeweils unter Einschluss samtlicher digitaler und analoger Ubertragungs- und Abruftechniken insbesondere Uber Kabel, Funk, feste und mobile Satelliten-Netze
und Mikrowellen samtlicher Verfahren (wie insbesondere GSM, GPRS, UMTS, WAN, LAN, WLAN, Breitband, etc.);

c) unter Verwendung samtlicher Protokolle und Sprachen (insbesondere TCP-IP, IP, HTTP, WAP, HTML, c-HTML, XML etc.);

d) unter Einschluss der Wiedergabe, des Herunterladens und Speicherung auf beliebigen Empfangsgeraten, wie insbesondere stationdren und mobilen Computern,
Fernsehgeraten, Set-Top-Boxen, (Festplatten-) Videorecordern, Mobiltelefonen und Personal Digital Assistants (PDA); sowie

e) das Recht, das Werbematerial und ggf. sonstige Materialien gemafn den Bestimmungen dieses Vertrages zu bearbeiten und diese Bearbeitungen geman dieser
Ziffer 7. zu verwenden und
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f) das Datenbankrecht, also insbesondere das Recht, das Uberlassene Werbematerial und Bearbeitungen desselben maschinenlesbar zu erfassen und in einer
eigenen Datenbank elektronisch zu speichern, auch soweit dies nicht dem eigenen Gebrauch des Datenbankbetreibers im Sinne von § 53 UrhG dient.

7.2 Die vorstehende Rechteeinrdumung bezieht sich insbesondere auch auf an dem Werbematerial und sonstigen Materialien bestehende Urheber- und Leistungsschutz
rechte, das Recht am eigenen Bild sowie Namens-, Titel-, Marken- und sonstige Kennzeichenrechte.

8. Freistellung von Anspriichen Dritter

Soweit Dritte, einschlieBlich staatlicher Stellen (z. B. Strafverfolgungsbehérden), gegen Klassen.Studio und/oder ein Verbundenes Unternehmen Anspriche geltend machen
wegen einer Verletzung (a) gewerblicher Schutzrechte (z. B. Patent- oder Markenrechte), Urheberrechte oder sonstiger Rechte (z. B. Recht am eigenen Bild) oder (b) gesetzlicher
Bestimmungen (z. B. Strafrecht, Jugendschutzrecht, Wettbewerbsrecht) durch die vertragsgemaie Nutzung des vom Kunden zur Veréffentlichung in der Online-Werbung
bestimmten und zur Verfligung gestellten Werbematerials und/oder durch die Inhalte der Internetseiten und Dokumente, auf die dieses Werbematerial gemaB den vom
Kunden vorgegebenen URLs verlinkt, verpflichtet sich der Kunde, Klassen.Studio und/oder das Verbundene Unternehmen von diesen Anspriichen (bei der Verletzung von
offentlich-rechtlichen Vorschriften in Hohe des angeordneten BuBBgeldes oder der Geldstrafe) sowie den angemessenen Kosten eines Rechtsstreits und der Rechtsverteidigung
(einschlieBlich Rechtsanwaltskosten) vollumféanglich freizustellen. Klassen.Studio und/oder das Verbundene Unternehmen verpflichtet sich, derartige Anspriiche Dritter nicht
ohne die Zustimmung des Kunden anzuerkennen oder einen Vergleich hierlber mit dem Dritten abzuschlieBen. Der Kunde darf seine Zustimmung jedoch nur aus wichtigem
Grund verweigern. Diese Freistellungsverpflichtung gilt nicht, wenn der Kunde die Verletzung gemaR Buchst. (a) oder (b) nicht zu vertreten hat. Die Haftungsbeschrankungen
der Ziffer 10 gelten fur diese Freistellungsverpflichtung nicht. Eventuelle Anspriche auf Schadensersatz wegen darUber hinausgehender Schaden bleiben davon unberuhrt.

9. Gewibhrlei: g / Héhere C It

91 Klassen.Studio stellt sicher, dass die Website bzw. die Mobilen Angebote fur die Online-Werbung im Rahmen des aktuellen Stands der Technik zur Verfigung gestellt
werden.

9.2 Klassen.Studio ist berechtigt, die Verfugbarkeit der Website bzw. der Mobilen Angebot zeitweilig beschranken zu lassen, wenn dies im Hinblick auf Kapazitatsgrenzen, die
Sicherheit oder Integritat der Server oder zur Durchfihrung technischer MaBnahmen erforderlich ist und dies der ordnungsgemaBen oder verbesserten Erbringung der
Leistungen dient (Wartungsarbeiten). Klassen.Studio berlcksichtigt in diesen Fallen die berechtigten Interessen des Kunden, wie z. B. durch Vorabinformationen.

9.3 Samtliche im Internet angebotenen Dienste kénnen insbesondere durch technische Umsténde, Leistungs- und/oder Anbindungsausfall, Hard- und Softwarefehler sowie
Einwirkungen Dritter, deren Handlungen Klassen.Studio nicht zugerechnet werden kénnen (z. B. durch Viren oder Services Attacks), beeintrachtigt werden. Die Parteien
sind sich daher darlber einig, dass auf solchen Ursachen beruhende Unterbrechungen und/oder Stérungen der Leistungserbringung, die Klassen.Studio nicht zu
vertreten hat, keine Rechte des Kunden begrinden.

9.4  Jede der beiden Parteien wird von ihren Leistungspflichten befreit, wenn die Erbringung ihrer Leistungen aufgrund héherer Gewalt voribergehend nicht mdéglich ist. Als
hoéhere Gewalt gelten alle Ereignisse, die auch durch die duBerste, billigerweise zu erwartende Sorgfalt nicht von der an der Leistung gehinderten Partei vorhergesehen
und abgewendet werden konnten, z. B. Krieg, innere Unruhen, Naturgewalten, Feuer, Sabotage durch Dritte, Streiks in Bereichen, fUr deren Funktionieren die betroffene
Partei nicht einzustehen hat. Die Befreiung von den Leistungspflichten gilt nur fur die Dauer der Verhinderung. Ist Klassen.Studio jedoch die Erbringung ihrer Leistungen
auch nach Wedfall der Verhinderung zu einem spateren Zeitpunkt nicht mehr méglich (z. B. weil die gebuchten Platzierungen dann bereits von einem anderen Kunden
gebucht ist) oder dauert die Verhinderung durch héhere Gewalt mehr als vierzehn Tage an, so ist jede der beiden Parteien berechtigt, den betroffenen Einzelvertrag
fristlos aus wichtigem Grund zu kiindigen oder von ihm zurlickzutreten.
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9.5 Der Kunde ist verpflichtet, die Online-Werbung und ggf. zugehérige Leistungen unverzuglich nach der Veréffentlichung bzw. Erbringung zu prifen und dabei erkennbare
Fehler Klassen.Studio unverziglich, spatestens jedoch innerhalb einer Woche nach der Veréffentlichung schriftlich anzuzeigen. Unterlasst der Kunde die Anzeige, so gilt
die Online-Werbung/zugehérige Leistung als vertragsgemaR genehmigt, es sei denn, der Fehler war bei der Uberprifung nicht erkennbar. Zeigt sich spéater ein Fehler der
Online-Werbung/zugehérigen Leistung, so muss der Kunde den Fehler unverzlglich nach seiner Entdeckung anzeigen, anderenfalls gilt die Online Werbung/zugehérige
Leistung auch in Ansehung dieses Fehlers als genehmigt.

10. Haftung

101  Die Parteien haften einander fir Schaden geman den gesetzlichen Vorschriften, auBBer im Fall der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten, nur, wenn und soweit den
Parteien, ihren gesetzlichen Vertretern, leitenden Angestellten oder sonstigen Erfullungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last fallt. Im Fall der Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten haften die Parteien fur jedes schuldhafte Verhalten der Parteien, ihrer gesetzlichen Vertreter, leitender Angestellter oder sonstiger
Erfallungsgehilfen.

10.2  AuBer bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit der Parteien, inrer gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellten oder sonstigen Erfullungsgehilfen ist die Haftung der
Parteien der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss vorhersehbaren Schaden, die typischerweise bei Geschaften dieser Art entstehen, begrenzt.

10.3  AuBer bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit der Parteien, ihrer gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellter oder sonstigen Erfullungsgehilfen ist die Haftung der
Parteien fur mittelbare Schaden, insbesondere entgangenen Gewinn, pro schadigendem Ereignis auf die Summe der Vergutung beschrankt, die der Kunde
Klassen.Studio fur Online-Werbung innerhalb der letzten sechs, dem schadigenden Ereignis vorausgehenden Monate zu zahlen verpflichtet war.

10.4 Die vorgenannten Haftungsausschlisse und Beschrankungen gelten nicht im Fall der Ubernahme ausdricklicher Garantien durch die Parteien, fir Anspriiche nach dem
Produkthaftungsgesetz, wegen arglistigen Verschweigens von Fehlern und fur Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie im Fall
sonstiger zwingender gesetzlicher Regelungen.

11. Vertraulichkeit

1.1 Die Parteien verpflichten sich, wahrend der Laufzeit dieses Vertrages sowie fur drei Jahre nach seiner Beendigung samtliche von der jeweils anderen Partei erhaltenen
Informationen Uber deren Angelegenheiten sowie samtliche Informationen, die ihnen in Bezug auf die jeweils andere Partei im Zusammenhang mit der Durchfihrung
dieser Vereinbarung bekannt werden sollten, insbesondere Kunden- und Produktdaten, technische Daten wie Computerprogramme und Schnittstellen sowie
Finanzdaten wie Umsatze, Margen und Einkaufbedingungen der jeweils anderen Partei ("Vertrauliche Informationen"), strikt vertraulich zu behandeln, nur fur den Zweck
der Durchfuhrung dieses Vertrages zu verwenden und nicht Dritten zuganglich zu machen. Auch der Inhalt dieser Vereinbarung ist vertraulich zu behandeln. Jede Partei
ist verpflichtet, mit der anderen Partei Ricksprache zu halten, wenn irgendwelche Zweifel aufkommen sollten, ob eine konkrete Information als vertraulich zu behandeln
ist. Die empfangende Partei wird hinsichtlich der Geheimhaltung der Vertraulichen Informationen zumindest diejenige Sorgfalt aufwenden und diejenigen
SchutzmaBnahmen treffen, welche sie zum Schutz eigener vertraulicher Informationen gleicher Art aufzuwenden pflegt und mindestens die im Verkehr Ubliche Sorgfalt.
Hierbei wird sie insbesondere addquate MaBnahmen zum Schutz der Vertraulichen Informationen gegen unbefugte Offenlegung, Vervielfaltigung und Nutzung treffen.

1.2 Diese Vertraulichkeitsverpflichtung gilt nicht fur Informationen,

(a) die der empfangenden Partei bei Bekanntgabe nachweislich bereits bekannt waren oder

(b) die in diesem Zeitpunkt bereits offenkundig waren, sowie flr Informationen,
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(c) von denen die empfangende Partei nachweist, dass sie diese Informationen nach Abschluss dieses Vertrages ohne eine Verpflichtung zur Vertraulichkeit von einer
dritten Partei erhalten hat, vorausgesetzt, dass diese dritte Partei durch die Weitergabe der Informationen nicht ihrerseits eine gegentiber der bekannt gebenden
Partei bestehende Verpflichtung zur Vertraulichkeit verletzt hat,

(d) bezluglich derer die empfangende Partei nachweist, dass diese Informationen nach Abschluss des Vertrages ohne ihr Verschulden offenkundig wurden oder

(e) die auf Grund zwingender gesetzlicher Bestimmungen, rechtskraftiger gerichtlicher Entscheidung oder behérdlicher Anordnung bekannt gegeben werden
mussen.

Klassen.Studio ist berechtigt, Vertrauliche Informationen des Kunden an Verbundene Unternehmen zum Zwecke der DurchfUhrung dieses Vertrages weiterzugeben.

1.3  Die Parteien werden eventuelle Presseinformationen, Presseerklarungen, Interviews und sonstige 6ffentliche Stellungnahmen bezuglich der geplanten Zusammenarbeit
nur mit der vorherigen, schriftlichen (auch per eMail) Zustimmung der jeweils anderen Partei veréffentlichen oder Dritten zur Verfigung stellen. Die Erteilung der
Zustimmung liegt im freien Ermessen einer jeden Partei.

12. Verjihrung

Samtliche Anspriche des Kunden gegen Klassen.Studio aus dem Vertragsverhéltnis mit Klassen.Studio verjahren nach Ablauf eines Jahres, beginnend mit dem Schluss des
Jahres, in dem der Anspruch entstanden ist und der Kunde von den anspruchsbegrindenden Umstanden Kenntnis erlangt oder ohne grobe Fahrlassigkeit erlangt haben
musste. Dies gilt nicht im Falle einer Haftung Klassen.Studio's wegen Vorsatzes. § 199 Abs. 2 bis Abs. 5 BGB bleibt unberuhrt.

13. Sonstiges

131

13.2

13.3

14.4

Samtliche zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses oder danach getroffene Abreden, welche von den Bestimmungen dieser AGB abweichen, bedurfen zu ihrer
Rechtswirksamkeit der Schriftform. Dies gilt auch fur eine Aufhebung oder einen Verzicht auf das Schriftformerfordernis. Die Parteien sind sich darUber einig, dass die
Schriftform auch durch Ubersendung unterzeichneter Erklarungen per Telefax oder als Scan per eMail gewahrt ist. Insbesondere kénnen auch alle Einzelauftrage
unterzeichnet per Telefax oder als Scan per eMail an Klassen.Studio Ubersendet werden. Soweit nicht anderweitig vereinbart, konnen alle anderen Mitteilungen im
Rahmen der Durchfihrung dieses Vertrags per eMail Ubermittelt werden (an die von den Parteien fur diese Zwecke jeweils mitgeteilten eMail-Adressen). Mindliche
Abreden und telefonische Ubermittlung sind hingegen nicht ausreichend.

Der Kunde ist zur Abtretung von Forderungen aus seinem Vertragsverhaltnis mit Klassen.Studio nur nach vorheriger schriftlicher Zustimmung von Klassen.Studio
berechtigt.

Der Kunde erklart sich hiermit einverstanden, dass Klassen.Studio seine Rechte und Pflichten aus diesem Vertrag jederzeit ganz (Vertragsubernahme) oder teilweise auf
ein Verbundenes Unternehmen Ubertragen kann. Wird der Kunde durch eine solche Ubertragung in seinen berechtigten Interessen beeintrachtigt, so kann der Kunde

diesen Vertrag fristlos zum Tag des Inkrafttretens der Ubertragung kiindigen.

Diese AGB gelten auch fur die Schaltung von allen angebotenen Werbearten in Videoclips/Videofilmen auf allen angebotenen ViD-Channel Plattformen von
Klassen.Studio
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14. Geltung d hen Rechts und Gericl d

14.1  Die vorliegenden AGB sowie samtliche zwischen Klassen.Studio und dem Kunden abgeschlossene Einzelvertrage unterliegen ausschlielich dem Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des Wiener UN-Kaufrechts.

14.2  AusschlieBlicher Gerichtsstand ist, sofern der Kunde Kaufmann, juristische Person des &ffentlichen Rechts oder &ffentlich rechtliches Sondervermaogen ist, oder keinen
allgemeinen Gerichtsstand in Deutschland hat, Magdeburg.

15. Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieser Nutzungsbedingungen ganz oder teilweise nichtig oder unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Wirksamkeit der Gbrigen
Bestimmungen nicht bertUhrt. An die Stelle von nicht einbezogenen oder unwirksamen Bestimmungen dieser Nutzungsbedingungen tritt das Gesetzesrecht (§ 306 Abs. 2 BGB).
Sofern solches Gesetzesrecht im jeweiligen Fall nicht zur Verfigung steht (Regelungsliicke) oder zu einem untragbaren Ergebnis fihren wirde, werden die Parteien in
Verhandlungen darUber eintreten, anstelle der nicht einbezogenen oder unwirksamen Bestimmung eine wirksame Regelung zu treffen, die ihr wirtschaftlich moglichst
nahekommt.

(Stand: 07. Juni 2023)
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Anzeigenrabatt

ab 15.000 Einblendungen/Schuljahr 5%
30.000 Einblendungen/Schuljahr 10%
50.000 Einblendungen/Schuljahr 15 %

Bei einheitlichem Anzeigenformat und auf einer Website

Frequenzrabatt

ab 10 Webseiten 4%
50 Webseiten 7 %
100 Webseiten 10 %

Bei einheitlichem Anzeigenformat
Vorkasse-Rabatt 5%

Bei sofortiger Bezahlung mit Auftragserteilung.

Alle hier angegeben Rabatte sind kombinierbar und gelten nur auf den Regelpreis.

Agenturprovision

Standardprovision 10 %
ab 25.000 gebuchten Einblendungen/Schuljahr 15%
ab 50.000 gebuchten Einblendungen/Schuljahr 20 %
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Klassen.Studio

Hausanschrift: c/o Ehrhard, Triftweg 5, 39114 Magdeburg

WhatsApp: 0160 9/70 44 323 - Internet: www.klassen.studio < eMail: mail@klassen.studio
Bankverbindung: Sparkasse Burgenlandkreis, IBAN: DE95 8005 3000 1141 5075 16, BIC: NOLADE21BLK
Inhaber: Alexander Ehrhard + Ust.-Id.-Nr: DE338340984
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